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SINTESIS METODOLOGICA

El indice de Confianza del Consumidor (ICC) es producto de la encuesta periddica que realiza la Escuela
de Estadistica de la Universidad de Costa Rica. De setiembre dgf@ii de la primerancuestpa

marzo del 2005, su frecuencia fue semestral (marzo y setieyndgedjecutaron seis encuestapartir

de agosto del 200%e realiza trimestralmen{&brero, mayo, agts y noviembrely secuenta con un

total de 73 encuestasDesde mediados del 201% Encuesta del Consumides parte del Sistema
Estadistico Nacional (SEN)se convirtio en una estadistica nacians & reportada a la Organizacion

para la Cooperacion y el Desarrollo Econén{lo€DE).

Para realizard encuesta se asume que el ofino hacia la economia genera confianza entre los
consumidores y, como consecuencia, aumenta el desezaldeargastos y contraer deudaBor el
contrario, la incertidumbrproduce pesimismq por ello, el deseo de reducir los gastos y reorganizar
las reservas financieras. Se presétonces, que cuando muchos consumidores cambian al mismo tiempo
de una perspectiva a otra, jauun cambio generalizado en su comportamiento de compra y edtim, afe
positiva o negativamentda economia nacional. Debido a que el cambio en las actitudes y las
expectativas de los consumidores ocurre praVsuceso, se considera que el ICC puede actuar como un
indicador adelantado de la actividad econondoméstta De esta manera, el planteamiento asigna
importancia al poder del consumidor.

Encuesta del Consumidor N° 73. Febrero, 2022

Revision del documento: M.Sc. Fernando Ramirez Hernandez, Ex Director de Escuela (jubilado)
Trabajo de campo: Unidad de Servicios Estadisticos (USES) de la Escuela de Estadistica
Coordinadora de trabajo de campo: | Mag. Yorlene Quirdés Diaz

Supervisores: Mag. Yorlene Quirés Diaz

Fecha de la encuesta: Del 1 al 16 de febrero del 2022

Personas de 18 afios y mas, nacionales y extranjeros, que usan telefonia movil
(celular) dentro del territorio nacional (97% de cobertura).

Tamarfo de la muestra: 723 personas usuarias de teléfono celular

Persona de 18 afios 0 mas que usan telefonia mévil (celular). Ver Cuadro Anexo
para mas detalles.

Poblacion de interés:

Informante:

El célculo del ICC se hace con las respuestas a cinco preguntas: dos referentes a las condiciones
economicas actuales y otras tres relacionadas con las expectativas ecdnBanigasicularlo se asigna

el valor 100 si la respuesta es favorablesb@sn e ut r a o0 (shesdesfasobablé Luggo se
calcula un promedio con los cinco puntajes. El rango alcanza un minimo en cero, el valor mas bajo del
ICC, es decir el pesimismo mas acentuado. El mageradcanza en 100, el mayor grado de optimismo.

La posicién intermedia (ni pesimista ni optimista, neutral, indecisa o de incertidumbre) se alcanza cuando
el valor et4 alrededode 50.

El ICC se descomponen dos indiceadicionalesUno de ellos es éhdicede Condiciones Econémicas
Actuales (ICEAY, que se deriva de las preguntas que valoran el momento para la compra de bienes
duraderos y la percepcion de la situacion econémica de la familia comparada con un afio atras. El otro es
el indice de Expectativas Econémicas (IEEque se obtienede las peguntassobrela situacion
econdémica de la familia y de las empresas dentro de un af@laysituacion del pais dentro de los
préximos cinco anos. Para calcular ambos indices se procede de manera semejante al ICC.

! Los resultados de las preguntas individuales que componen el ICC se encuentran en los Graficos 10, 11, 13, 14 y 15.
2 Los resultados de las preguntas individuales que componen el ICEA se encuentran en los Graficos 10y 15.
3 Los resultados de las preguntas individuales que componen el IEE se encuentran en los Graficos 11, 13y 14.



ENCUESTA DEL CONSUMIDOR
Metadato de la encuesta

Datos de contacto

Pais

Costa Rica

Encuestal

Consumidoes

Organizacién

Escuela de Estadistica, Universidad de Costa Rica

Direccion oficial

Universidad de Costa Rica. Ciudiadversitaria Rodrigo Facio. San José. San Pedro de M
de Oca. Codigo 2060. Tercer piso de la Facultad de Ciencias Econémicas.

Sitio web

www.estadistica.ucr.ac.cr

REPRESENTAN

Nombre

Johnny Madrigal Pana

NUmero de teléfono

(506) 2511 6483 (506) 8381 7197

NUmero de fax

(506) 2511 6510

Correo electrénico

johnny.madrigal@ucr.ac.cr

PERSONA DE CONTAC

Nombre

JohnnyMadrigal Pana

NUmero de teléfono

(506) 2511 6483 (506) 8381 7197

NUmero de fax

(506) 2511 6510

Correo electrénico

johnny.madrigal@ucr.ac.cr

Metodologia

Poblacién y marco

muestral

Poblacién de estudig

Personas de 18 afios y mas, nacionales o extranjeros, gndelsfonia movil (celular) dentr
del territorio nacional.

Marco muestral de Iq
encuesta

Primeros cuatro digitos activos duslteléfonos celulares activos de tgseradoras teleféonica
existentes en el pais segln la Superintendencia de Telecomunicaciones (SUTEL)

Tamarfo del marco muestra

No esta determinado

Caracteristicas

Incluye tnicamente teléfonos celulares

Fecha de actualizaciol

2018

Categorias cubiertas

Se cubren todos los bancos telefonicos acti®s$os celularedel pais

Muestreo y precision

Método de muestreo

Muestreo ce bancos telefonicogelularesactivos del paisutilizando el procedimiento d
Waksbergpara entrevistapersonas de 18 afios 0 mas.

Tamarfo de muestra
esperada

700 entrevistas

Cobertura de la muestrg

Se cubre aproximadamente @1% de lgpoblacion de 18 afios y més elpais

Error demuestreo

El indice de Confianza del Consumidor (I8€un promedio que revela diferencid
estadisticamente significativas cuando el cambio es mayor a +1,8 puntos y los porc
cuando el cambio es mayor a £3,7 puntos (ambos asumiendocanfanza del 9%)

Tratamiento de la no
respuesta

Se realizan cuatro llamadas telefénicas en diferentes dias y a diferentes horas para lod
la persona a entrevistar.

Sistema de ponderacior

La muestra se ajuatpor no respuesta con base enHacuesta Nacional de Hogares (EHOM
realizada por el Instituto Nacional de Edtdita y Censos (INEC). El ajuste se lacela
distribuciénpor sexo, edad y educacidle la ENAHO

Recoleccion

de datos

Periodicidad

Trimestral (febrero, may@gosto y noviembre)

Método de encuesta

Entrevistas telefonicas asistidas por computador (CATI en inglés)

Periodo de trabajo de camp(

Primeros 15 dias del mes en que la encuesta es ejecutada

Presentacién de resultado

Ultimo miércoles del mes egue es ejecutada la encuesta

Ultima actualizacién del metadatd

Mayodel 2019
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SINTESIS DE RESULTADOS

La confianza de los consumidored_a confianza de los consumidores registrofebrerouna cifra de

42,1 puntos (en una escala de cero a 100), lo que comiosteanddncertidumbre hacia la economia
nacional (Grafio 1). No obstante, steindicador crecio 3,2 puntad compararlacon eldetres meses

atréds (noviembre 2021). Ademé&s puede observar que, desde finales del 2020, la tendencia de la
confianza es, con altibajos, hacia el alza y desde entonces el aumento es de 13,8 puntos (entre agost
2020 y febrero 2022). Estos resultados indican que, aunque todavia gereisi@éndoinceridumbre

hacia la economia nacional, lo cierto es que cada vez es ynelnemtorno costarricense esta mostrando
varios factores que favorec@erspectivas mas favorabldd impacto en la confianza de la reciente
invasion a Ucrania, por parte de Rusia,esoconsiderada en este informe, pues la recoleccion de los
datos finaliz previo a este suceso. No obstante, entre los factores que podrian explicar el aumento de le
confianza estaias mejores perspectivas econdmicas para el 2022, la situacion favguabksta
experimentando el pais con la pandemia y las recientes elecciones presidenciales. Estos tres aspectos ¢
explican a continuacion.

En lo que corresponde a la pandemia, debe tomarse en cuenta que desde setiembre del 2021 se registi
una fuerte disminucion del nimero de casos y muertes por GO¥b que permitid continuar
fomentando la reactivacion econdémica del pais, con acciones @isminuir la restriccion vehicular,
aumentar el aforo de los establecimientos comerciales e incegitivaismo nacional e internacional,

entre otrosCabe mencionar que la situacién actual con la pandemia del GOOADa variante Omicron

esta perdiedo efecto y ya empezaron a disminuir las personas infectadas, por lo que también el
relajamiento de las restricciones puede estar infundiendo mas confianza en un retorno a la normalidad,
desde un punto de vista social y también econérfiobre este tem@mbién debe destacarse que el
proceso de vacunacion de la poblacién en el pais esta en marcha y continda avanzando, lo que result:
positivo.

Desde una perspectiva econdmica, existen sefiales de recuperacion, debido al crecimiento de la
produccion nacionasegun informo el Banco Central de Costa Ritambién, recientemente, el Instituto

de Investigaciones en Ciencias Econdmicas de la Universidad de CostasRicabable que este sea el
resultado de la reapertura gradual de la economia que iniciéiadoedel afio pasado y al repunte de

las economias de algunos de los principales socios comerciales. Las noticias recientes también apuntar
a una reducciodel desemplecsegun la Encuesta Continua de Empleo del INEC. La expectativa en la
aprobacion del convenio con el Fondo Monetario Internacional (FMI) targbiérariaina iniciativa
importante para lograr la estabilidad econémica.

Las elecciones nacionalele febreo pasadopueden concebirse como otro factor que fortalece la
confianza de los consumidoreSsto puedecorroborarse con la serie de encuestas del consumidor
realizadas desde el afio 2002. Tomando en cuenta el periodo que cubren las Ultimas cinco elecciones
presidenciales, puedealcularse las diferencias del ICC entre el mes de febrero y la encuesta previa
(noviembre), resultando que en&sde ha registrado un aumento de la confianza, tal y como se muestra
en la siguiente tabla.

Afio de eleccion Noviembre Aumento entre
al terminar la del afio Febrero | noviembrey febrero
administr anterior (ultimos 3 meses)
2006 Pacheco 33,9 44,0 10,1
2010 Arias 47,0 54,2 7,2
2014 Chinchilla 37,9 46,5 8,6
2018 Solis 39,7 40,9 1,2
2022 Alvarado 38,9 42,1 3,2




Una observacion adicional a los resultados obtenidos con la confianza del consumidor es que,
considerando el periodo transcurrido desde el inicio de la pandemia en el pais (primeros meses del 2020
hasta el dia de hoy, puede observarsepgeealecio, con altibajos, una percepcion negativa hacia la
economia nacional, con una tendencia mas positiva en los ultimos meses. No obstante, también es validc
afirmar que este comportamiento no es exclusivo del periodo pandémico, pues esta presegestes

del 2018.

La clasificacion de los consumidores refleja alguna manera, el aumentdadeonfianzan los dltimos

tres meseg aunque el grupo de optimistas no vario (actualmente es 14,5%), el de pesimistas disminuy6
de 29,4% a 21,9%7,5 puntos porcentuales) y el de ambivalentes aumento de 56,7% a 63,6% (6,9 pp)
(Grafico 2). Este comportamiento en la clasificacion hace qo®jaémente, por cada consumidor
optimista existeri,5 pesimistastelacionquetres meseatraserade 2,1.

La tendegia del ICC erdiferentes grupopoblacionalegvidenciaque particularmente en los ultimos
12 meses, la confianza aumem® hombres y mujeres, @ados losgrupos de edad y niveles de
educaciéon (Graficos 3, 4 y H)a confianza también se incrementé diferentes niveles de ingreso
familiar, en quienes tienen o no capacidadrealizar gastos discrecionalesry quienes admiten estar
experimentando diferentes situaciones ebimgreso mensual familiar que reciben (ingreso subjetivo)
(Gréficos 6, 7, 8 y9). Este resultado evidencia geé crecimientode la confianza en el pais es
generalizad o, en otras palabrasstd aumentanden diferentes estratos poblacionales.

El momento actual y el futuro econémicoEl ICC puede dividirse en dos mediciones: el indice de
Condiciones Econémicas Actuales (ICEA, Gréficos 10 y 15) y el indice de Expectativas Econémicas
(IEE, Gréficos 11, 13 y 14). Mientras el primero proporciona una valoracién de la confianza de los
consumidoes en la situacion econdémica actual, el segundo lodreglduturo econdmico del pais.

Lo primero que destaca es gea los ultimos tres mesesnbos indicesrecieron significativamente y

en magnitudes similareMientras el ICEAaumento de 26,1 €& (3,3 puntos) (escala de cero a 100)

el IEElo hizo de 47,5 a 50,7 (3,2 puntd§rafico 16).Un segundo punto a mencionar es que, en las
tltimas ocho encuestas, la magnitud del IEE es aproximadamente el doble que la registrada por el ICEA.
Esto signifca que los consumidores contint@mfiando méa£n el futuro econémico del pais que en las
condiciones econdmicas actuales. En otras palabras, mientras la actualidad econémica del pais se percib
desfavorable, los consumidores tienen mas esperanzas feturel Esta situacion también se ha
presentado en otros periodos, pero es desde el 2020 cuando lo hace de una manera mas definida. U
tercer aspecto a comentar son las respuatdgpreguntas individualepuescontribuyen antender lo
sucedido con laonfianza en los ultimos tres medes.el caso del ICEAcompuesto por dos preguntas)
quienes diceque su situaciéacondémicdamiliar espeor que hace un aiiisminuyé de 49,6% a 41,2%

(-8,4 pp (Gréfico 10)y quienes afirman que es umal momento paa comprar articulos para lebgar
disminuyo de 72,7% a 68,2%4(5 pp)(Grafico 15) Las respuestas a algunagguntas que componen

el IEE también cambiaroftres preguntasPor una partequienesesperan una situacion peor, para el
préximo afo, disminuy de 28,4% a 24,5%3,9 pp) (Gréafico 11) y, por otrguienes piensalo mismo

sobre las empresas disminuy6 de 34,5% a 29,2% B (&rafico 13) La magnitud de quienes esperan
periodos de crisis para el pais en los proximos 5 afios disminuy6 de 43479¢@(8,8 pp) (Grafico

14).

Expectativas hacia la situacion econdmica personalctualmente 52,40 espera que las tasas de
interés de los préstamos en dinero aumenten en los proximos 12 meses. Esta nragmiaydre de
61,8%, tres meses atras,d pp), por lo que se traduce en un resultado favof@bédico 17). En lo que
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respecta al ingreso familiar, el porcentaje que espera ingresases quéos del afio pasadmumento

de 42,8% a 47,2% (4,4 peh losultimos tres mesg$réafico 18). En el tema de la capacidad de compra,
guienes esperan una pérdida en los préximos 12 mese®strdun cambicsignificativo con la encuesta

anterior (actualmente es de 36,7@yafico 19). Esto ultimo se afirma porque esta magnitud en la

gue los consumidores esperan que el ingreso familiar crezca menos que el aumento de los precios. Er
general, puede deducirse que la situacién econémica personal, comparada con tres meseeatiias,

de una manera mas favorable.

Politica econdmica y social.La calificacion a la politica econdmica del gobierno revela, que
actualmentgeb,8% dice que se estd haciendo un trabajo buesfy @6 que se esta haciendo un trabajo
pobre.Esta ultima valoracion (trabajo pobragjordlevemerte con respecto a tres meses ai@Gafico

20). Es importante observar que, de febrero a mayo del 2020, la calificacion positiva a la politica
econémica aumenté de 11,0% a 23,5% (12,5 pp) y la negativa disminuy6 de 60,5% a3&3,4%pj.
Esto evidenciaque, aungue al iniciar la pandensian el COVID19 se calific6 mas favorablemente la
politica econémica de la actual administracigosteriormente esta se tormés negativaNo obstante,

en esta Ultima encuesta la tendencia v&ioel ambito de la pfilca social, en los dltimos tres meses,
guienes esperan aumentos en el desengieoinuyd de 41,1% a 29,9%l1,2pp) y en el caso de la
pobreza la magnitudayé de 51,0% 36,1%(-14,9 pp) (Gréficos 21 y 22). Estos resultados muestran
gue si se compareon tres meses atrda valoracion hacia la politica econdmica se fortalecié levemente,
pero mejoré mucho en lo referente a lo social.

Valoracion del momento para la compra de bienes duraderos (casa y carrdctualmente69,%6

afirma que son malos tierap para comprar casa, cifra ques meses atras era de 74,5%6 pp)
(Grafico 23). En el caso del carro, actualmét®d% dice que son malos tiempos para comprarlo y hace
tres meses esa magnitath de 81,4%-6,3 pp)(Gréfico 24). En ambos casanque las cifras que
val oran HAmal o ss,l|dsresultados baoia |& compraalé dienes duraderos son positivos en
los ultimos tres meses.

Otros factores relacionados con la confianz®atos adicionales de la ensteeevidencian la existencia

de otros factores que podrian estar contribuyenowrementar la confianz®esde el punto de vista
socioecondmico puede analizarse el indicador del porcentaje de hogares que posee la capacidad de
realizar gastos discrecioest su magnitud era de 33,6% en febrero del 2020, disminuy6 hasta 21,3% en
agosto de ese afio y luegmpezé a recuperarse hasta alcanzar en febrero del 2022 un(Gu&do
Anexo). Otro indicador de interés espelrcentaje que afirma poseer imgreso faniliar de 500 mil o

mas: esta cifr@rade 31,0% en febrero del 2020, cay6 a 23,5% en mayo del 2020 y posteriormente
empez0 a crecer hasta alcanzar en esta encuesta una cifra deP2,2%a parte, la expectativa ante

un aumento deprecio de los combtibles mejoré con respecto a tres meses atras, pues ese porcentaje
disminuy6 de 89,0% a 76,9%1@,1 pp).En lo referenteal tipo de cambipse registrd una situacion
similar, pues disminuy6 de 74,7% a 67,8Uenes esperaaumentog-6,9 pp)(Cuadros 1 \2). Estas
expectativas son importantes porque impactan directamente el bolsillo de las familiadatesgeron

en los ultimos tres meses.

¢, Qué puede concluirseRa confianzale los consumidoregimento 3,2 puntos en los Ultimos tres meses

y llegd a un nivel de 42,1 puntos (en una escala de cero a 100). Esta magnitud todavia revela pesimismo,

pero se corrobora que existe, con altibajos, una tendencia de mejora desde hace por lo menos un afo. L
situacion favorable que esta experimentando el pais quaniZemiala reactivacion de la economyja

las recienteselecciones presidenciales, al parecer, estan influyendo positivamente para alcanzar este

resultado.
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El crecimiento de la confianza se refleja en varios ambiioe es la expectativa por la situacion
econOmica personal, puesejord en los ultimos tres eses: disminuy6 de 61,8% a 52,4%.4 pp)

guienes esperan aumentos en las tasas de interés de los préstamos en dinero, ad2rYid dg,2%

(4,4 pp)el porcentaje que espera ingresws/ores quids del afio pasadopermanecio igual la magnitud

de quenes esperan que el ingreso familiar crezca menos que el aumento de los precios (pérdida en la
capacidad de compoe 36,7%). Aqui debe tomarse en cuentaajpercentaje de hogares que posee la
capacidad de realizar gastos discrecionatesecuper@esmués de dos afios de pandeifdd,6% en

febrero del 2020, disminuy6 hasta 21,3% en agosto de ese afo yelapgad a recuperarse, hasta
alcanzar 37,8%)Ademas, tro indicadorque se recuperés elporcentaje que afirma poseeringreso

familiar de 500 mib mas(31,0% en febrero del 2020, cayo a 23,5% en mayo del 2020 y posteriormente
empez0 a crecer, hasta alcanzar 35,2%). A esto hay que sumddesgpectativa anten aumento del

precio de los combustiblesejoré con respecto a tres meses atras, gluasrcentaje cayo de 89,0% a
76,9% (12,1 pp) y lo mismo sucedio con el tipo de cambio, ya que el porcentaje que espera aumentos
baj6ode74,7% a 67,8%-6,9 pp).

Otro ambito es la valoracién de la politica econ6mica y sogiahque la calificacion aal politica
econdémica es negativa (%p8dice que se esta haciendo un trabajo bue®®.§6 un trabajo pobje
mejord levemente en los Ultimos tres me&#s embargo, donde hubo un mejoramiento sustancial fue
en las expectativas que tienen los consumidugies la politica social, pugglienes esperan aumentos
en el desempledisminuyo de 41,1% a 29,9¢4.1,2pp) y en el caso de la pobreza la magniaytd de
51,0%a 36,1%(-14,9pp).

Un tercer ambito en el que se refleja el aumento de la confianza es en la valoracion del momento para la
compra de bienes duraderos, pues disminuy6 de 74,5% a 6@,8%) quienes afirman que son malos
tiempos para comprar casa y en el caso del cadisr@inucion de quienes piensan igual fue de 81,4%

a 75,1% {6,3 pp).



RESULTADOS GRAFICOS

LA CONFIANZA DE LOS CONSUMIDORES
EN LA ECONOMIA NACIONAL

. Gréfico 1
Indice de Confianza del Consumidor (ICC)
(promedios en un rango de cero a 100)
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15 |15 |15 |15 |16 | 16 |16 (16 |17 | 17 |17 | 17 | 1B |18 | 18 (1B [ 1% (19 |19 | 1% |20 | 20 |20 (20|21 |21 [21 | 21| 22

——1ICC 40,5|39,8(31,6|26,5|39,738,6| 26,0|37,6| 39,1|42,4|40,2|39,7|40,9]45,0( 34,9| 28,2 34,8 [32,9(28,5 (32,3 [35,7| 236,628, 3[34,8( 36,7 (33,5 [38,5( 38,9 (42,1
Diferencia M-(M-1) (-0.3|-0.7 (83|49 |32|-L1|-2&6(16| 15|34 |-2.2|-06]1,2 |41 |-10.|-6.7| 6.6 |-1,9]|-43| 3.7 |44 |-0.1|-E4| 65| 1,5 |-3.1(501| 0.4 [ 3.2
Fuente: Escuela de Estadistica, Universidad de Costa Rica. Encuesta del Consumidor. Mz 73. Febrero, 2022

Grifico 2
Distribucion porcentual de la clasificacion de los consumidores con base en el ICC
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18|15 | 158 | 15 (16 |16 [ 1& (16 [ 17 |17 (17 |17 |18 |18 |18 |18 |19 |19 |19 |19 [ 20 (20 | 20| 20 [ 21 | 21 [ 21 ( 21 | 22

@Optimistas  |15,3|13,7| 7.0 [11,5(13,6|12.4|11,8|12,1|12,6(17.4|15,7|15,4|14.0|20.4| 7.6 | 7.0 [11,6|11,2| &6 |12.3|13.9| 3.0 | 5.4 | 8.6 | 8.4 | 7.1 |12.3|13,9|14,5
OAmbivalentes | 58,5)58,5| 50,7 55,4 55,1 | 58,7 | 54,0|55,1|59,%| 57,9 | 56,5 55,1 | 58.8|56.7 |57.6 (41,5 (49,3 | 48,1 |38.8 |41.8 | 51,3 |58,1| 471 56,8 | 53,3 | 54.4| 61,4 | 56,7 | 63.6
BPesimistas | 26,2|27,5(42,2|22,0| 27,2 (28,9 34,2 | 32,7 27,5 24,7 | 27,8(29,4| 27,2 (22,9 | 34,8 |51,5 (39,1 |40,7 | 52,5 (45,9 | 24,8 | 32,947 4| 24,6 | 32,4 2B,4 | 26,4| 25,4 21,2

Mota: Para clasificar a los consumidores se ufilizo la técnica de conglomerados {procedimiento K-Medias). El objetive es clasificarios con base en la magnitud del
ICC, agrupando censumidores que se asemejen en su confianza para lograr que entre los grupos se diferencien. La magnitud del 1CC para cada grupe es fijo y en
el de consumidores pesimistas es 13.6, en los ambivalentes es 43.1 ¥ en los optimistas de 77.9.

Fuente: Escuela de Estadistica, Universidad de Costa Rica. Encuesta del Consumidor. N2 73. Febrero, 2022.



DIFERENCIALES DEMOGRAFICOS
DE LA CONFIANZA DEL CONSUMIDOR

Grafico 3
ICC segin sexo de la persona entrevistada
Bh
L]
=)
45
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25
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0
Feb |May| Ago|Mov | Feb |May [Ago|Mov | Feb|May| Ago |Mov | Feb |May| Ago| Mov | Feb | May | Ago| Nov | Feb |May|Ago |Mov | Feb |May [Ago | Mov |Feb
15 (15|15 |15 |16 |16 |16 |16 (17 |17 |17 |17 |18 (18 (18 |18 (15|15 |19 |19 (20 (20 (20 |20 )21 |21 (21|21 |21
—+—Hombre 40,7139,9)32,8(38,1(40,0(40,2|28,1|39, 541, 7[43, 2|42, 1 |41,4(43,1|47,2| 35,0(29,7|36,1(33,9(29,9|133,0|39,8|386,0|25,0(33,1(37,5/35,0(35,9)39.8 43,6
—B— Mugjer 40,4|29,8|30,4(35,1(35,5(37,0(23,9|35,6|36,7(41,7|38.4 (28, 1(39,0/42,8| 34,B{ 26,8 |33,8(31,9(27.2|31,6|33,8|35,4|27,6(36,3(35,3|32, 2|37, 3|38, 1 |40, 8
Diferencia (H-M)| 040,112,530 0,5| 3243|3950 15|37 (33|41 |44|0.2|29 23| 2027|1360 |27 L5327 |27 |26(16(28

Fuente: Escuela de Estadistica, Universidad de Costa Rica. Encuesta del Consumidor. N& 73. Febrero, 2022.
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Grafico 4
ICC seguin grupos de edad

0 Fzb |May| Ago |Mov | Feb [May | Ago| Mov | Feb | May | Ago | Nov | Feb | May |Ago | Mov | Feb (May | Ago |Mov | Feb |May | Ago| Mov | Feb | May | Age | Mov | Feb

15|15 |15 |15 |16 |16 |16 | 16 |17 | 17 |17 |17 |18 | 1B |18 |18 |19 |19 |19 |19 | 20 |20 | 2D | 20 |21 |21 |21 | 21 |22

—+— 34 0 menos 47,648, 4|41,6|43,7|44, 2 |44,4|47,0[46,2|51,5| 51,5 |52,9|46,8|49,3| 55,5 42,230, 5[43,5 |40,3| 34,8 |40,6(46,9(42,3[33,4[40,9 42,3 | 37,1 44,047 5 |45.9
—m 35349 42.0|40,5(33,4|38,2|35,9(41,5(35,4|41,2(35,6(45,2 |42,541,3|42,3|43,6|34,3(28,4(35,3|32,0(27,5(29.8| 34,6 |35,0| 2E,0| 33,3 | 34,5( 34,2 |37, 8| 34,6 (43,0
—a— 50y mas 38,0|37,8|29,5)34,8|35,1|36,5|32,5|34,8|37,3|40,0|37,3| 26,1 |39,5/44,3 34,0/ 28,0/ 33,3|25,9| 22,8|25,8| 28,1 (32,2 23,4/ 30,4|33,3| 30,0|34,4| 34,6|37.7|
Diferenda (34 o m - 50 v m) | 9.6 [10,6(12,1) 9,0 | 5.1 8,0 [14,1|11,4|14,2({11,5(15,5|10,7| 9,8 [11,2| &2 | 2,6 |10,2(14,4(12,0]14,8(18,8[10,2|10,0/110,5| 9.0 | 7.1 | 9,6 |12,9[ 5,1

Fuente: Escuela de Estadistica, Universidad de Costa Rica. Encuesta del Consumidor. N2 73. Febrero, 2022,
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Grafico 5
ICC segin niveles de educacion

10

May | Ago |Mov | Feb | May | Ago | Mov | Feb |May | Ago |Mov | Feb | May | Ago | Mov | Feb |May | Ago| Now [ Feb |May | Ago [ Mov | Feb [May |Aga| Nov [ Feb

15|15 |15 |16 (16 (16 |16 |17 |17 |17 |17 (18 | 1B (18 |18 )15 |19 1% | 19 (20 (20| 20 (20 )21 |21 [21 | 21 |22

—— Primariz o menos |37,8|28,4|34,6|36,6/35,9(33,9(32,7(36,3|39,4| 34,1 |34,6(|38,2|41,9 (32, 4|26,7|30,4|29,1|21,7| 28,4 |28,9(33,7(24,3(30,3( 32,8 |30,2|32,53| 33,2 |36,9
—B— Senindaria 18,6|29,4|32,4|35,5(39,4(34,7(35,1{39,0|38,53|42,3 39,6 |40,8|44,0 (37.6(30,1| 34,4 |35,9|32,4| 33,7 |40.6(38,2( 28,7 (36,3| 36,3 |34, 7 |40,7|41,9 (42,2
—&— Universitariz 42,6|35,4140,6|42,0(40,3 (38,7 (41,3{41,1|45,2|43,3 43,1 |42, 8|47, 5 (35,5(28,3| 38,2 |34,3|33,5| 36,3 43,1 [35,0( 34, 1(35,0[ 40,7 |37,5|44,7|43,2|50,3
Difzrenciz (UF] |4.8|7.1|60(54(45(48|86|48|68|92 |65 |46|56(21 16|78 |52(122 79 |14.2|5.4|9.8| 82|79 |72 [1L.8{10,0[13.4

Fuente: Escuela de Estadistica, Universidad de Costa Rica. Encuesta del Consumidor. Me 73. Febrero, 2022
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DIFERENCIALES SOCIOECONOMICOS
DE LA CONFIANZA DEL CONSUMIDOR

Grafico &
ICC segin namero de personas que trabajan en el hogar

0
Feb [May | Ago |Mow | Feb | May | Ago| Now | Feb | May [Ago | Mov | Feb | May | Ago | Now | Feb | May |Ago | Nov | Feb |May [Ago | Mov | Feb |May| Ago | Nov| Feb
1515 (15 |15 |16 (16 |16 |16 (17 (17 |17 |17 |18 |16 |18 | 1B (19 | 19 |19 (1% |20 | 20 |20 (20 |21 |21 (21 | 21| 22
—+— Ningunao 35,7|33,0{27,5[31,2|34,2[49,4(27.2| 30,9[34,5(39,3[34.8[36,3[38.4[ 39,9 (34,6 24,1[32,5]19,2]13,5]28.6 [30,432,8]28,3 (26,1 [29,9(25.5[26.3[32.7[35.3
—a— 12 40,7|39,7|31,6(|37.1|38,%(38,2|36,%|37.1|38,5|42,5|40,5(29,2 [41,4|45.5 (34, 7| 28,5 |33,4|33,7 [28,1| 31,B|35,4(36,9 (27,3 | 35,4 |36,9|33,3| 39,7 | 38, 5|42.2
—a— 3 o mis 46,7 (49,0|37,0|39,4(46,5(41,8|42,%|47 .3 [44,8|47 2|44, 1|44,5(41,5|47.8 (36,5(31, 6 |45,6| 35,8 (35,9| 36,1 |48, 2[41,0(35,2|40,5|41,9|40,6| 43,9 |44, 5| 46,7
Difzrendz (3 o mas-N) [10,5(15,9] 9,5 | 8.3 [12.3|-7.6|15.7|16,4|10,2| 7.5 | 9.4 | 8.2 | 31| 7.3 | 1.9 | 7.7 |13.1|16,6]15.4| 7.5 [17.8] 8,2 | 6.5 |14,4|12,0{13,7|17.6(11,8{11,3
Fuente: Escuela de Estadistica, Universidad de Costa Rica. Encuesta del Consumidor. M2 73. Febrero, 2022,
Grafico 7
ICC segiin monto de ingreso familiar que reciben por mes en el hogar
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Feb |May |Ago| Mov | Feb |May | Ago |Nov | Feb |May | Ago |Mov | Feb | May| Ago | Mov | Feb |May |Ago| Mov | Feb |May |Ago |Mov | Feb|May | Ago|MNov |Feb
15 (15 (15 (15|16 |16 |16 |16 | 17 |17 |17 |17 |18 | 1B 16 (18 |19 (19 |19 |19 |20 |20 |20 | 20| 21|21 |21 |21 |22
—+—Mayor a £500 mil  |46,8(44,8(34,8(42,0)44,1(42,8140,0(43,9|43,5[47,4/45,0 (45,1 |44, 4(45,0| 38,7(30,8)39,636,9|35,2(37,8|4£,2(39,0(33,8[39,8|41,8( 38, £|47,3 (45,6 |47.8
—a— 500 mil o menos  [35,4(35,4(26,9|32,4(35,5(34,3(31,9|30,6( 34,7|35,7|34,6/33.0(37,0/40,4|30,7|25,1|29,1[30,8)25,5/30,1(32,3|35.6|26,1 |32, 2| 32,5(30.4/34,5(35,4(38,7
Diferencia (Ma-De) [11.4|%.4 |7.8|9.7| 76| 79| &1 |13,3] 8.8 |10,7|10.4]13,2| 7.4 | 8.5 | 8.0 | 57 [10.4| 6,1 | 9.8 7.8 [13.8| 3.4 | 7.7 | 7.6 (8.9 | 8.4 | 12, |10, [5.1

Fuente: Escuela de Estadistica, Universidad de Costa Rica. Encuesta del Consumidor. N2 73. Febrero, 2022
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Grafico 8
ICC segun indicador de la capacidad del hogar para realizar gastos discrecionales’

60 -

ICC

Feb [Mzy | Ago [Mov | Feb |May | Ago | Mov | Feb | May | Ago [Mov | Feb [May |Age | Nov | Feb |May | Ago | Mov | Feb |May [Ago| Mov | Feb |May| Aga | Nov | Feb
15|15 |15 |15 | 16 |16 |16 | 16 |17 | 17 |17 |17 (18 (1B (18 (1B [ 1% (19 (29 (19|20 |20 |20 | 20|21 )21 |21 |21 |22

—— Sin gastos discreacdionales (34,7|34,3|26,5(31.5)32,8)|34,3(30.4) 30,4 |33,5) 35.9|33,9(33,0| 34.0|37,6(29,7|23.6(23,1 [29,0(23.2 [27,4{31,2|34,B(25,1{31,5|33,1(30,9| 35,2 | 34,4 |37.6|
—8— Con gastos discrecionales |46,4(45,6(37,5(42,3|48,6|44,0(43,046,3 [45,6|50,9(47,9(47,3|47.5/52,3|42,3|34,5|41,6 [42,0| 36,6 [41,4|47,5|42,0(40,1| 43,2 [45,2 |42,8( 48,9 45,2 [43.5]
Diferenda (Con-5in) 11,7)11,2|10,610,8)15.8) 9.7 [12,6|15,2]12,1(15,0|14,0]14,2(13,5|14,7|12,6(10,9|12,5)13,1|15,4(13,%| 16.2| 7.2 [15,0|11,6|12,0(11,9|12,7 |14, (12,0

' Es |a capacid ue manifesto el gonsumidore de realizar, en el cort 0. al credi al contadp, .comgras de al mencs u no de los siguienies bienes: arliculos
grandes para e?ﬂnggal, mlcrocompLEaHura, EITEND, VIaje de ﬁaner, veﬁgua% y Casa. q.!'lgr%uadmv la%u 0. g

Fuente: Escuela de Estadistica, Universidad de Costa Rica. Encuesta del Consumidor. M2 73. Febrero, 2022,

Grafico 9
ICC segin opinidn del monto de ingreso familiar que reciben en el hogar
(ingreso subjetivo)

60

ICC

50 4

4

Feb |May | Age|Mov | Feb |May|Ago | Mov | Felr|May|Ago| Mov | Feb |May |Ago |Mov | Feb |May | Ago | Mov | Feb |May | Ago | Now | Feb | May| Ago [Nov | Feb
15 |15 |15 |15 |16 |16 | 16 | 16 | 17 | 17 | 17 | 17 |18 |18 |18 |18 )19 |19 |19 |19 |20 |20 | 20| 20 | 21 | 21| 21 |21 | 22

—+— Grandes dificultades 25,9|24,8(20,1(23,0(27,9|29.2|18,3|22,3(31,6/25,0|27.2| 26,3 36,2 [30,0|23,6|17,1|18,4(23,8(19,4|22.1|27.1|25,0(22,8| 28,2| 27,3| 20,6( 28,4 [26,6 32,3
—8— Tienen dificultades 31,1|29,0(24,2(31,5(35,5|29.7|26,7|27,7(30,4| 25,4|31,7|30,9(32,8(33,3|29,1|20,7|25,9 (26,1 |21,6)|26.4|27.4|34,5(24,7| 28,5/ 33,5 27, 7] 32,1 [35,3|39.0
—&— Sin grandes dificultades |40,3|41,0(32,1|36,2|38,5(33,0(35,4|41,0|37,6[44,2|40,1|41,7 (38,7 |45,9(34,1(28,3(34,7|34,3|30,9(33,5|41,2|36,7| 28,4(37,1|35,5| 36, 5[ 43,1 [41,6|41.0

Pueden shorrar 51,1|49.7(42,2(49,%|50,5/43.8|46,5|48,4(50,8|55,7|52,3|51,9 (51,7 [55,5|44,7|39.1|48.2 (48, 4(43,8)|43.2| 52,046, B (41, 2|4E,6|45,0| 44, 2{ 48,8 [51,7|53.4

Fuente: Escuela de Estadistica, Universidad de Costa Rica. Encuesta del Consumidor. M2 73. Febrero, 2022



COMPONENTES DEL ICC
(VALORACION DE LA FAMILIA, EMPRESAS, PAIS Y EL MOMENTO DE COMPRA)

Grafico 10
¢ Podria decirme si, econdmicamente, Usted y su familia estan mejor, peor o igual que hace un
afo?

60
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Feb |May| Ago [MNov| Feb |May | Ago | Mov| Feb [May |Age| Mov | Feb | May |Ago | Mow | Feb | May |Ago|Mov | Feb | May | Ago | Mov | Feb | May | Ago |Mov | Feb
15 (15|15 |15 |16 |16 |16 |16 |17 |17 |17 |17 (18 |16 |18 |18 |19 |19 18|19 |20 20|20 |20 ||| |21 |22
—+—Mejorzhorz |18,4[18,3(11,4(14,2]17,7|15,4[16,6[16,1{16,4(20,4|18,4[17,5[18,4| 15, 0(10,7|11,1[14,0]14,6[13,5[ 154|155 &3 | 5.2 7.1 [10.6] 11,1 ]12.3[12,8] 120
—=—gual 47.0[42,7]40.6[42,7|51,1[46,1[41,1[47,1]52.7]45,1[45,6]47,1 [48,5]51,6[53,2[44,8]47,1]40,2[32,3]32.6]40, 737,820, 1]34,6]44,0(39,9]44,2]37. 2455
—a— Pzor zhore 33,9[38,8[47,6[42,3[20,1{33,7]42.2[36,3] 20.7] 28,5 [35,4|34,7 (33,1 33,135,444, 1[38,3]44,8]53,5] 50,239, 552,564, 3]58.3]45, 1 48.8]42,2[49.6]41.2
No szbe 07010407 vifos]oefos]oa]rofos]03]00]03]o7]an]os|0toz]e7]0z]oalos]oa 03] 01 01 04]03
Diferencia (M-P) |-15,|-20,|-36,|-28,|-12,|-14,| -25, |-20, | -14, 5,1 |-17.|-16, |-14,| -18, | -2 [-33, |24, [ -30, -39, | -34, | -13,| a5, | -89, 51, [ -34.] 37, | -31. | 36, | 28,

Fuente: Escuela de Estadistica, Universidad de Costa Rica. Encuesta del Consumidor. M2 73. Febrero, 2022.

Grafico 11

&Y dentro de un afio podria podria decirme si Usted y su familia estaran, econdmicamente, mejor,

peor o igual que ahora?

60

10 4
0

Fab |May | Ago |Mov| Feb |May |Ago| Nov | Feb |May | Ago | Nov | Feb | May | Ago |Mov | Feb |May | Ago | Nowv | Feb | May | Ago | Maov | Feb | May | Ago | Mow | Feb
15|15 |15 | 15|16 |16 (16 | 16 | 17 |17 | 17 |17 (18 | 18 | 1B (18 |19 |19 |19 |19 |20 | 20 | 20 (20 ) 21 | 21 (21|21 |22
—+— Mejor 31,3(29,7|20,6|26,9|26,8)|23,9|24,6(21,9)23,5|29.7| 26,3 | 25,7 (27,2|30,3| 16,8 (18,3)23,9(27,1| 21,8| 25,B|28,6|30,1| 27,0 (31,%|30,0| 32,7 [40,7)31, 2| 30,0
—a—Igual 15,2(28,3|28,7|25,8(35,7|34,4(35,5(40,.6)|36,7|32,2|30,5|37,1 (33,1|35,1|358,6(31,8|35,7(25,8| 30,6|34,0(37,3|30,7| 25,1 (34,8)41,6| 36,3 23,9)31,1|33.%
—a— Peor 24,1]33,4|40,9|34,5(28,8|31,6(34.2(30,6]|31,9|29.7|32,7|31,1 (28,4 25,6|34,5 (43,5|37,6|41,3| 44,2 | 36,B(33,3| 27.8|36,4 (28,3 24,6| 26,5 [23,9)| 28,4 24,5
Mo sabe 94| E0(9%%|8.8| 67 (102|857 |70 (7984|105 6.0 [11.3) 30 (87 |04 )29 (18| 34|13 |08 |11.4| 74 (49| 38|41 (55] 54 116
Diferenda (M) | 7,2 |-3.7|-20,|-7,5|-2.0|-7,7 |-9,7| 8.7 |-B.4 | 0.0 | -6.4 |-5,4 |-1.1| 4,7 |-18,|-31,|-13,]-14,|-22,|-13,|4.8| 2,3 |-5,4 | 3,5 55| 59 |18.8] 2.8 | 5.5

Fuente: Escuela de Estadistica, Universidad de Costa Rica. Encuesta del Consumidor. M2 73. Febrero, 2022,

4 Las respuestas a las preguntas presentadas en los Graficos 10, 11, 13, 14 y 15 se utilizan para calcular el indice de

Confianza del Consumidor.
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Grafico 12
Hablando ahora sobre las empresas o negocios en el pais como un todo. ; Usted diria que la
situacion actual de éstas es mejor, peor o igual que hace un afo?

0 Feb [May| Ago |Mov | Feb [May| Ago |Mov | Feb | May [Ago | Mov | Feb | May [Ago | Mowv | Feb |May | &g0 | Nov | Feb |May | Ago | Mov | Feb [May | Ago| Nev | Feb

1511518 (15 |16 |16 | 16 |16 |17 | 17 |17 |17 |18 | 1B (18 (18 | 1% |19 |19 | 1% |20 |20 |20 | 20 |21 |21 (21| 21|22

—+— Mejor ahora EO0|7.0|50 |67 |91 (82|81 |57 |11,2)151)11,6/ 8,2 | 8.4 |12.3|66 (47|59 |68 (5961 |95 |46 (1.7 3.5 (61|60 (11,0013,5]13.0
—aIgual 19.4|21,8(13,3|20,4(25.5(23,5|25,6|27,.1|34,1| 28,7 |28,5]|29.1|31,7|20,6(26.1 (21,4| 24, 3 [26,4(22,1|15,1|29,2|15.5] 7.7 |16,3|21,8(15,3(22,3| 20.4|25.0
—&— Peor shors 67,2|65,.4(77,7 [66,8(60,0]|61,5(62,2|57.0|43,4|47,5|52,0(54,7 |51,6|51,3 62, 1|68,8| 64,6 |64,9|71,4|73,6|60,7 |77,9/88,5| 76,6 69, 1[76,5|64,1| 63,5 ]54.2
No sabe EE|58 |40 |6l |54 64|41 6152877979839 |52 (51|53 |15 .6 13|06 | 202016 (30|21 |25|26]|7.2
Diferenda (M-F) (-59,|-58,]-72,|-60,|-50,|-53,|-54, |-47 . |-38.|-32, |40, |45, |-43,| -39, | 55, |-64,| 58, |-58, | -65,| 57| -51, |-73,| -6, | -75, [-63, |-70,|-53,] -50, |41,

Fuente: Escuela de Estadistica, Universidad de Costa Rica. Encuesta del Conzumidor. M2 73. Febrero, 2022,

Grafico 13
.Y en los proximos 12 meses piensa que la situacion economica de las empresas o negocios
del pais sera mejor, igual que ahora?

0 Fab |May|Ago | Maov | Feb (May | Ago |Mov | Feb | May| Ago|Mov | Feb |May | Ago | Maowv | Feb |May | Ago |Now| Feb| May|Ago | Mov | Feb |May | Ago | Maov [ Feb

15115 (15 |15 |16 (16 |16 (16 | 17 |17 | 17 |17 |18 )15 (18 |18 |19 (10 |19 (19| 20 | 20 (20 |20 |21 )21 (21|21 )22

—— Majar 15,8|16,9|16,9|21,1(25,4|17, 7 (16, 1|17,1|19,0(21,1)21,4{1%,8/17,0|30.4(14,1)11,4(17.6|15,3|15,0 (16,8 21, B[ 27, 5|17, 3| 26,7|25,9]19,7[29.9|36.4[32.0
—B—Niunoniotro [21,%(27.3|16,9|25,9|22,7|27.9)21,7|34,2|40,5|35,1|32,6|31,4|33,7|32.0|28.5|24.9 (26,1 (30,8 (24,5 [2B,4( 32,0( 23,&(18,0( 26, B[ 25, 5(20,3|24.8(23,6[27.9
—&— Pzar 54,8(448,2|60,3|44,9|45,2|47.647,.9143,0|35,8|32,0| 38,5 39,7|35,430.4|50.3|59.5(50.6 (52,6 58,2 (53,2 (45, 1(44,4|60,6(42 8|35, 1|57.6[41,0(34,5[29.2
Mo sabs 65|75 |54 |81|67|67|44|56|47 (78759314071 (72|43 (57|12 |18 (16)1,1(43|41|3.7|45)24(42|55|[109
Diferenca (M-P) |-38,(-31,|-44.|-23.|-19,|-29,[-31,|-25.|-16,|-10,]-17,|-20,(-18,| 0.0 | -36.|-48,|-33,|-37, |43, |-36,| -23.|-16,| 43, |-16,[-9.2| -37.|-11,| 1.B | 2.B

Fuente: Escuela de Estadistica, Universidad de Costa Rica. Encuesta del Consumidor. M2 73. Febrero, 2022
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Grafico 14
Pensando ahora en general sobre el futuro. ;Diria Usted que en los proximos 5 afios el pais tendra
buenos tiempos, periodos de crisis o qué?
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Fzb [May| Ago| Wov | Feb |May | &g | Nov | Feb | Mzy | Ago [ Mow | Feb [May | Ago |Mov | Feb |May| Ago | Nov | Feb | May [Ago | Nov | Feb | May | Ago| Mov | Feb
15|15 15 |15 |16 (16 |16 | 16 |17 [ 17 |17 | 17 |1B (18 | 1B |18 (19 | 1% | 19 | 1% (20 |20 |20 )20 (21|21 |21 | 21 | 22
—+— Busnos tiempos  [17.2|17.2] B.6 |13,7)14,3|12,4|14,6|13,4(12,5(17,5(15,5(10.3(15,0|29.0| 18,2 |15,5|20,5|18,1| 14,5|16,9 (18,0(35,5 (28,0( 25,2 | 18,5| 28.0|22,3| 23.8|30.5
—8— Ni uno ni otro 20,1[1%,%|16.6(15,7)|22.0(25,8)22,7(22,6|26,8(24,7| 20,4(26,1)|21,2[18,1]17,918,1|13,6|21,6{17,7|20,2|24,5|15,2 |13,0|24,9(24,1|17.0(23,7) 24,3[22,2
—a— Periodos d= crisis |54,1|54,3|68,6|61,8[57,4(55,3[55,0(55,1 |54,2(50,1|53,3| 54,448,147, 1| 56,6 [84,3(59,1(59,3|65,2 |61,4|56,1|37.4|53,4/|45,8(50,3|52, 1 [45,7[ 42,7 (24,3
Mo sabe E6|85(63|88 626467896577 (1055110757 (7320|644 |1.0(23)|1,3 1478|5741 |60(2%]7.3]|E2|[125
Difzrenciz (B-F) |-36,|-37,|-60,(-48,|-43,|-42,|-41,| 41, |41,|-32,|-37,| -44,|-30, |-18,[-3&,|-48,|-36,|-41,| 50, |44, |-38,| 2,1 |-25,|-20.|-32,[-24,|-24,| -19,| 4.4

Fuente: Escuela de Estadistica, Universidad de Costa Rica. Encuesta del Consumidor. M2 73. Febrero, 2022,

En términos generales ; diria Usted que actualmente es un buen momento o un mal momento

Grafico 15

para que las familias compren esos articulos?
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0 Feb [ M=y [ Ago [Mov | Feb [May| Ago | Mo | Feb | May | Ago| Mov | Feb |May | Ago | Nowv | Feb |May | Ago | Nov | Feb | May [ Ago [Maov | Feb | May| Ago | Nowv | Feb
15 (15 |15 |15 (16 (16 |16 |16 (17 (17 |17 |17 |16 (13 | 1B |18 |19 (1% |19 |19 (20 (20 |20 |20 |21 (21|21 |21 |22
—s+— Buenos tiempos |24,4|23,9(1%,4(23,2(22,0|20,53(17,5|22,0 (18,4 21,1 24,4/ 29,7 (22,4 |27,7(20,4|13,7|17,6]15,2 |14,4| 16,1 [16,4| 6,8 [ 5.4 | 8.2 | 7.3 | 7.0 %6 |13,9(13.8
—8—Miuno niotro [33,0(37.0(31,6(22,5|26,7|34,5|29,7|25,4|33,1(31,5(27,3|21,6| 25,2 23,6/ 23,0)15,4|18,1(16,3(10,3(13,2(1%.8| 5.3 | 8,6 |15,7|19,9|14,1]14,3|10,7 14,9
—— Malos tiempos  |35,6|33,0(43,3|50,3|47,7 40,5/ 49,3 45,5 |46,5[ 44,4 |44, 2| 46,4 (48,5 [45,3| 53,5 (70,5 60,3 | 64,2 |73,7| 66,8 |63,3| 82,9 |65, 6 |76,0| 70,6 (77.7| 74,3 72,7 [68.2
Mo sabe 70061573437 (413627 |20)|30|41]|23 3424|312 (044024 34|18 |04|0,0|04(01|22 (11|18 |27]30
Diferencia (B-M}|-11,|-9,1|-23,|-27,|-25.|-19,|-21,|-27,|-28,|-22,|-19,| -1&, | -26, |-18.|-33, | 58.| 42,45, | 59, | 4&.|45,| -76.| B0, 67 .| -63,|-70.| -64,| 58, |-54,

15e refiere a articulos grandes para el hogar como como muebles, refrigeradoras, cocinas y televizores.
Fuente: Escuela de Estadistica, Universidad de Costa Rica. Encuesta del Consumidor. Me 73. Febrero, 2022
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VALORACI ON DE LAS
CONDICIONES ECONOMICAS ACTUALES (ICEA) 5
Y DE LAS EXPECTATIVAS ECONOMICAS (IEE) ©

Grafico 16
Valoracion de las condiciones econdmicas actuales (ICEA)
y de las expectativas economicas (IEE)

G0

0 May | Ago | Nov | Feb |May | Ago | Now | Feb [May | Ago | Mov | Feb | May | Age| Mov | Feb | May [ Ago | Mov | Feb | May| Ago [ Mow | Feb | May | Ago | Nov [ Feb
1IE (15 |15 |16 |16 |16 (16 |17 |17 |17 |17 (18 )18 | 18 (18 | 19|19 |19 |19 (20 | 20|20 |20 | 201 (21 | 21|21 |22

——ICEA 42,6|35,0|36,1[40,5(41,6|35,6(36,0 (35,4 41,5 |40.8 | 41,6 (35,7 (40,8| 35.6|27.5)33,3(30.3| 25.3| 29.1|33,3|19.7|15,2| 20,3 | 25,5(22,9 (26,1 26,1 | 29,3
—ICC 39,B|31,6|36,5|35,7 (38,6 |36,0(37,6 (35,1 |42,4 |40.2 | 39,7 [40,5(45,0) 34,9 28,2| 34,8( 32,9| 28,5 32,3| 36,7 | 36,6/ 28,3| 34,8 | 36,7 (33,5 (38,6 38,9 42,1
—&—IEE 3B,0025,3|36,8|35,2|36,6|36,2 (37,3 (36,8 (42,8 |39.8 | 38,4 (41,7(47,8| 34,5 28,5|35,8( 34.6(20,7| 34,4|29,0(47,9| 37,0/ 44,5|44,1(40,7 |46,9| 47,5 | 50,7

Diferenciz (IEE-ICEA) | 4.6 |57 (0,7 [-1,2|50| 06 |07 |06 |09 (09| 32|20|69|-10{L1|26]| 42|54 |52 |57 |282(21,8|24,2|18,5|17,8|20,8(21,4]21,2

Fuente: Escuela de Estadistica, Univerzidad de Costa Rica. Encuesta del Consumidor. Me 73. Febrero, 2022,

5 Para calcularlo se utilizan las respuestas presentadas en los Graficos 10 y 15.
6 Para calcularlo se utilizan las respuestas presentadas en los Graficos 11, 13y 14.
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